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Jaké POP stojany cht éji zakaznici
POPAI z dalSi faze vyzkumu &&it argumenty pro designejéi prodejni stojany.

Jan Patera

V posledni dob nenajdete na prodejnich plochacR mnoho naréngjsich a kreativnich prodejnich stojan
a jinych POP materiél- snad s vyjimkou Vanoc. V této oblasti in-stooerkinikace dominuje spiSe vyroba z
kartonovych materiél na Ukor permanentnich stojaa na kreativit se spiSe S#t Zakaznici ale atraktivni
stojany z kvalitnich materi@élchtji a reaguji na & velmi pozitivrs. Uk&zala to i nedavna focus group se
zakazniky v rdmci vyzkumu podlahovych stdjatAdvertising Display Power", ktery organizufeOPAI
Central Europe spole&ng s partnernyMars, Coca-Cola, | nterspar, | psos Tambor a vysokou Skolo.| .B.S.

PodleJosefa Bauera z oddleni trade marketingu Mars Czech uz prvni vyhodnééecus group potvrdilo, Ze
ma smysl| do vyvoje stojérvice investovat. Prototypy testované ve vyzkunkupiavdpodobri pouzije i v
praxi. Stojan na z&u Snickers v podabtankovaci stanice s pouzitim plastu a kovu hotirmgtkaznici jako
nejpodaergjsi. "Takovy stojan e lidi ohromit. Podobné vysledky jaké focus group nizeme dekavat i

pri testu na obchodech. Kreativni stojan povede Kstarprodeg,” ik Josef Bauer s tim, Ze stojan evokujici
pumpu na energii je jednou z variant. DalSi napaighkava i ze studentské soie POPAI, kde je letos Mars
now jednim z partnér.

Zé&kaznici si vSimaji material

Zékaznici si fi focus group (osm dastniki) prohlédli prototypy jednotlivych stojanna Coca-Colu a
Snickers, coz v prvni fazicinili také vybrani zadavatelé. Zadavatele zajinmelastojanech nejvice velikost a
jejich umistni a vice pevazovaly ostatni praktické ohledy. Z&kaznici sbpak nejvice vSimali barvy,
oswtleni stojanu, tvaru a designu. Na otazku materi@dukterych jsou stojany vyrobené, reagovali
jednoznang: kovové lépe vypadaji a asi i déle vydrzi nez tplpapirova krabice snméré zaujme a neni
bytelna. Dobe vypadaji textilie, k vystaveni vina se hodféwb. "Moderni" vzhled dodaji oblé tvary.

Stojan os#¥tlit, ozvkit, ovonst

S odstupem se zakaznici stiiwna focus group k iidani LCD displej k stojarim. Ob&Zuje a zdrZuje,
nekteré zaujme, jen kdyz je interaktivni a reagujeprachazejiciho. Lépe reaguji zakaznici fidgni zvuku,
nag. zasyeni @ otevieni lahve coly v momeé#t kdy se piblizite ke stojanu. Vitaji také pouziti &ha,
pokud jsou naf prosvicené &Si plochy. Nejsou si ale jisti, Ze vgswtleném supermarketu efekt vynikne.
Nakolik design stojain skut&né napomaha zvySeni prodejowii az dalSicast vyzkumu, kdy prathne
pozorovani na prodejnach Intersparu.

Idedlni prodejni stojan

- 3D vyobrazeni prodavaného vyrobku neliémp tvaru vyrobku: "Kdyz uz na&okoladdu, & vypada jako
velkacokolada, to zaujme..."

- ma "vtip", jednoduchost (jeden rafinovany prvelya jabl&né mosty - velké jablko, to by se mi libilo..."

- odpovidéa korporatni identifirmy, kterd vyrobek prodava: "KlignCoca-Colu - ale ve tvaru jejich typické
lahve..."

Tyto stojany zaujaly ifp focus group zakazniky nejvice. Snickers, kter@ptrmpuje energii” se libila nejvice i
zadavatélm. V dalSi fazi bude vyzkum testovat mj. vhodnda st#ni stojarti na "hot spots" v prodejnach
fetézce Interspar, ktery je partnerem vyzkumu.
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